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Сведения об обществе

	1.1
	Полное фирменное наименование
	           Открытое акционерное общество

  «Ставропольский пивоваренный завод»

	1.2
	Место нахождения и почтовый адрес
	     355035  г. Ставрополь, ул.Спартака 19

	1.3
	Дата и номер государственной регистрации Общества
	         1 июня 1993 г., № 780

	1.4
	Наименование органа, осуществившего регистрацию
	  Администрация Ленинского района г.Ставрополя

	1.5
	ИНН
	2634011101

	1.6
	Акционеры, владеющие не менее чем 5 процентами уставного капитала эмитента
	

	
	1.6.1. Наименование:

Место нахождения:

Почтовый адрес:

Доля в уставном капитале эмитента:
	 ООО «Технология – ЭКС» 
                                                        г.Черкесск 
                                      369000, КЧР, г.Черкесск, ул.Октябрьская, 27                                              

18,52 %

	
	1.6.2. Наименование:

Место нахождения:

Почтовый адрес:

Доля в уставном капитале эмитента:
	          ООО «Ратибор» 
                                                        г.Черкесск 
                                      369000, КЧР, г.Черкесск, ул.Октябрьская, 27                                              

18,52 %

	
	1.6.3. Наименование:

Место нахождения:

Почтовый адрес:

Доля в уставном капитале эмитента:
	                     ООО «Фирма «Энергоресурс» 
                                                        г.Черкесск 
                                      369000, КЧР, г.Черкесск, ул.Октябрьская, 27                                              

8,33 %

	
	1.6.4. Наименование:

Место нахождения:

Почтовый адрес:

Доля в уставном капитале эмитента:
	                     Ковалев Николай Иванович 
                                                   г.Ставрополь
50,00 %

	1.7.
	ОГРН
	022601937291

	1.8
	Информация об аудиторе Общества

Место нахождения:

Почтовый адрес:

№ Лицензии


	Аудиторско-консалтинговая группа Общество с ограниченной ответственностью «Статус-Аудит»
г. Ставрополь
355029, г. Ставрополь, ул.Ленина, 431
№008389 от 22.06.2007года


	1.9
	Подразделения Общества


	Обособленное структурное подразделение по производству и розливу минеральной воды (Минераловодский район, пос.Анджиевский,, ул.Московская, 3)

	1.10
	Дочерние предприятия

Доля эмитента в уставном капитале юридического лица


	           ООО «Торговая Марка Елисеевская»
350035, г. Ставрополь, ул.Спартака, 19
100%




Образование предприятия
В 80-х годах XIX столетия в Ставрополь прибыл австрийский пивовар Антон Груби. Он обосновался на Шипкинской улице под №4 и написал в Ставропольское акцизное управление: «Честь имею уведомить Окружное Акцизное Управление, что я приступил к постройке нового пивоваренного и медоваренного завода в городе Ставрополе на собственном при усадьбе месте на Варваринской улице №20».

Письмо А.О.Груби датировалось 1889 годом, который и следует считать датой рождения этого завода. Завод  производил пиво, медовый напиток и сельтерскую воду.


В настоящее время завод располагается на том же месте, на улице Спартака, 19. Все производственные корпуса (кроме цеха безалкогольных напитков и цеха ЦКТ), административные и хозяйственные здания построены в конце IX - начало XX вв.


В 70-90-е годы завод был единственным снабжающим ставропольцев и всех ближайших соседей любимыми народными напитками: квас и пиво «Жигулевское».

В настоящее время «Ставропольский пивоваренный завод» - открытое акционерное общество, производит пиво, безалкогольные напитки, минеральную и питьевую воду. 
Все виды деятельности предприятия направлены на выполнение требований, ожиданий и пожеланий клиента. На ОАО «Ставропольский пивоваренный завод» понятие качество относится не только к продукту, но и ко всему предприятию.

Развитие предприятия идет высокими темпами. Объем производства в 1998 году - 581,3 тыс.дал., а в 2008 году – 2 222,3 тыс.дал., т.е. за 10 лет возрос в 3,8 раза, что было бы невозможно без своевременного технического и технологического перевооружения предприятия.
В 2006 г. приобретен завод по производству и розливу минеральной и питьевой воды в г. Минеральные Воды.

Постоянно совершенствуются технологии и технологические процессы.
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II. Положение Общества в отрасли

ОАО «Ставропольский пивоваренный завод» выпускает две торговые марки пива – «Губернское» (классическое, праздничное, 333, 555, 777, 999) и «Золотой колос» (классическое), фирменное пиво «Антон Груби» и «Персона-Премиум», шесть наименований минеральной воды и четыре наименования безалкогольных напитков.

Годовая мощность предприятия по производству пива -   3 000 тыс.дал, безалкогольных напитков  - 700,0  тыс.дал, минеральной воды -  3 009 тыс.дал.

Общее описание региона
      
В зону интересов Общества входят Ставропольский край, Краснодарский край, Ростовская область, Калмыкия, Дагестан, Северная Осетия, Кабардино-Балкария и Карачаево-Черкесия.


Территория Ставропольского края 66,16 тыс.кв.км., в состав края входят 26 районов и 19 городов.

  
Население края - 2691,0 тыс.чел. (городского – 1497,6, сельского – 1193,4 тыс.чел), г. Ставрополя - 335,6 тыс.чел, (трудоспособного – 62,8 %), плотность населения по краю 40,7 чел/кв.км. 

     
На территории края хорошо развита транспортная инфраструктура. Есть три аэропорта, в том числе два международных - в Ставрополе и Минеральных Водах. 

   
Крупный санаторно-курортный и туристический комплекс образовался в районе Кавказских Минеральных Вод, где имеются наиболее благоприятные природно-климатические и бальнеологические условия. Знаменитые города-курорты - Пятигорск, Кисловодск, Железноводск, Ессентуки.
Итоги 2008 года свидетельствуют о поддержании темпов экономического развития края на достаточно высоком уровне. По ряду показателей отмечается ускорение темпов экономического роста. Более высокими темпами росли объемы производства продукции сельского хозяйства, платных услуг населению, грузо-и-пассажирооборота предприятий транспорта, оборота розничной торговли и общественного питания, реальных денежных доходов населения и заработной платы.    
Ускорению экономического роста способствовали продолжающиеся структурные преобразования в ведущих отраслях экономики, приведшие к расширению спроса на внутрикраевую продукцию, позитивные финансовые результаты деятельности предприятий и организаций и высокий потребительский спрос населения. 
Анализ официальных статистических данных показывает, что в Ставропольском крае потребление пива на душу населения растет, однако  уже не такими быстрыми темпами как в предыдущие годы. 
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. 

Емкость рынка 
Условно рынок сбыта делится на базовый (Ставрополь и районы в радиусе 50 км) и развиваемые регионы (радиус 300-500 км).

Емкость пивного рынка  г.Ставрополя около 2 800 000 дал в год. 

ЕрСт=700 000*4,0= 2 800 тыс.дал в год

Объем продаж Общества составляет ~ 560 000 дал в год, что соответствует 20% от общего продаваемого здесь пива. В данной ситуации удержание этих действительно больших показателей связано с укреплением имиджа пива, улучшением качественных показателей и стабильной ассортиментной линейки пива в течение года в розничных точках. А также  с активной политикой продвижения. 

Увеличение объемов продаж напрямую связано с расширением географии сбыта. 

Емкость пивного рынка в регионе Кавказских Минеральных Вод около  4 000 000 дал в год. 
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ЕрКМВ=1 000 000*4,0= 4 000 тыс.дал в год

Предпочтение  в выборе торговых марок Общества в регионе КМВ составляло 4,3%, на сегодняшний день – 6%. 

Региональные центры Ставропольского края отличаются слабой инфраструктурой и небольшой платежеспособностью населения. Они подлежат дальнейшему освоению, но рассчитывать здесь на большие объемы продаж не приходится.
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Емкость пивного рынка в регионе Карачаево-Черкесской Республики около      1 000 000 дал в год.

ЕрКЧР=250 000*4,0= 1 000 тыс.дал в год
Предполагаемая доля продаж в этом регионе 10-11%.

Емкость пивного рынка всего Краснодарского края около 22 000 000 дал в год. 

[image: image10.emf]Доля 

продаж 

СПЗ на 

пивном 

рынке 

КМВ6%


ЕрКрас.кр.=5 500 000*4,0= 22 000 тыс.дал в год
Основные продажи сконцентрированы в районах, граничащих со Ставропольским краем, а также предпринимается продвижение по всей территории Краснодарского края, включая Черноморское побережье.

В межсезонье доля ОАО «Ставропольский пивоваренный завод» уменьшается, в сезон увеличение происходит за счет кегового пива.

Потребители пива Ставропольского края
Согласно проведенным исследованиям, можно нарисовать портрет потребителя пива: это мужчины (89%) разных возрастных групп. Анализируя данные предыдущих исследований можно сделать вывод о том, что у нас произошло старение аудитории в связи с отказом молодежи от нашей продукции. Здесь видна взаимосвязь с ухудшением имиджа продукции и поднятием цены.

Согласно анкетным данным, основными потребителями по роду занятий являются рабочие, студенты-учащиеся, служащие, специалисты с в/о, незначительную долю составляют руководители, пенсионеры, безработные и домработницы.

Основной потребитель Общества – это среднестатистический мужчина с низким и средним доходом. 

Конкуренция
Согласно данным проведенных исследований, основными конкурентами, представленными на региональном рынке по бутылочной и Пэт-продукции, являются Балтика, Дон, Клинское и по кеговому пиву – Ипатовское.

В условиях насыщенности рынка и активной маркетинговой политики наиболее крупных пивзаводов в России предпочтение к маркам ставропольского пивзавода на базовом рынке снизилось до 19%. На первом месте стоит концерн ВВН (Baltic Beverages Holding) - 29% (бренды - Балтика, Дон, Жигулевское), на втором – холдинг SUN Interbrew (бренды - Клинское, Толстяк, Волжанин, Сибирская корона) – 24%. 


[image: image1]
В предпочтении выбора пива присутствуют явно выраженные лидеры. Это национальные бренды Балтика (18%), Клинское (13%), Дон – (8%) и местные региональные бренды Губернское – (16%) и Ипатовское (9%). С позиции лидера Губернское сместилось на вторую позицию, потеряв 25%  приверженности респондентов. 

Показатели предпочтений по маркам пива представляют собой структуру рынка пива с точки зрения потребителей. Марки, получившие наиболее высокий процент упоминаний два года назад, являются в настоящее время основными конкурентами на рынке пива. 

Характеристики конкурентной среды:

- на данный момент рост рынка в количественном отношении закончился;

- идет жесткая борьба за перераспределение долей рынка;

- конкуренция сместилась в сферу дистрибуции и рекламы, нарастая с каждым годом;

- единственным конкурентным преимуществом для конечного потребителя в сегменте бутылочного пива остается производство «живого» пива;

- основным конкурентным преимуществом для конечного потребителя в сегменте  кегового пива – «соотношение цены и качества»;

- неспособность на данный момент крупных товаропроизводителей конкурировать с нами по цене в позиции кегового пива;

- ярко выраженная сезонность продаж кегового пива.

[image: image11.emf]Доля 

продаж 

СПЗ на 

пивном 

рынке 

Краснодарс

кого края 

1,75%

    III. Приоритетные направления деятельности Общества

Ставропольский пивоваренный завод является крупнейшим производителем пива и безалкогольных напитков в Ставропольском крае и одним из ведущих предприятий г.Ставрополя.
В состав Общества входят непосредственно завод по производству пива и безалкогольных напитков (в г.Ставрополь) и Обособленное структурное подразделение по производству и розливу минеральной воды (в г.Минеральный Воды).

Основными видами деятельности предприятия являются:

- производство и реализация пива;

- производство и реализация безалкогольных напитков;

- производство и реализация минеральной воды.

Предприятие получает так же доход  от сдачи в аренду имущества.

Исходя из этого, приоритетными направлениями деятельности ОАО «Ставропольский пивоваренный завод» являются:

1. Расширение занимаемой доли на рынке пива, безалкогольных напитков, минеральной и питьевой воды Ставропольского и Краснодарского края, Ростовской области, КЧР, Астраханской области, новых регионов посредством реализации программы развития Общества.
2. Выполнение показателей финансового плана, выход на увеличенные производственные мощности. 

3. Улучшение и поддержание на высоком уровне качества выпускаемой продукции.

4. Повышение эффективности управления и укрепления финансовой дисциплины Общества.
5. Привлечение высококвалифицированного персонала и предоставление возможности постоянного совершенствования кадрового потенциала.
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IV. Отчет Совета директоров Общества о результатах развития Общества по приоритетным направлениям его деятельности.


1. Работа Совета директоров Общества в отчетном периоде
 Совет директоров осуществляет общее руководство деятельностью Общества и действует в рамках своей компетенции определенной Федеральным законом «Об акционерных обществах», уставом Общества и Положением о Совете директоров Общества.

В соответствии с Уставом Общества Совет директоров избирается общим собранием акционеров в количестве 5 (Пять) человек сроком до следующего годового общего собрания акционеров.
В 2008 году на заседаниях рассматривались вопросы, отнесенные вышеуказанными документами к компетенции Совета директоров, и вопросы текущей деятельности Общества.

           В течение отчетного года Совет директоров решал вопросы обеспечения достижения максимальной прибыли и увеличение активов Общества, защиты прав и законных интересов инвесторов, достоверности и объективности публичной информации об Обществе, избранием Совета директоров, назначением Аудитора.
2.Характеристика деятельности Общества в  отчетном периоде

В 2008 году Общество осуществляло свою деятельность в соответствии с поставленными задачами и основными технико-экономическими показателями утвержденного бизнес-плана.
В отчетном году Общество осуществляло свою деятельность по следующим направлениям:

- производство и реализация пива;

- производство и реализация безалкогольных напитков

- производство и реализация минеральной воды

- прочая деятельность (транспортные услуги и сдача в имущества в аренду)

Объемы реализации основных видов продукции за  2008 год

	Показатели
	План
	Факт
	к плану
	Факт 2007
	к прошлому году

	
	
	
	+,-
	%
	
	+,-
	%

	Объем реализации пива, тыс. дал
	2700,0
	2222,3
	-477,7
	82,3
	2343,0
	-120,7
	94,8

	Объем реализации б/а напитков, тыс. дал
	550,0
	553,0
	3,0
	100,5
	456,1
	96,9
	121,2

	Объем реализации мин. воды, тыс. дал
	1816,1
	1381,4
	-434,7
	76,1
	1228,5
	152,9
	112,4


ПИВО

План реализации пива выполнен на 82,3 %, к уровню 2007 года выполнение составляет 94,8 %.
Причины невыполнения плана: потеря части клиентской базы из-за невыполнения обязательств по поставкам продукции в конце 2007года (задержан запуск новой линии ЦКТ на два месяца, нестабильное качество пива по причине отладки нового оборудования).  

В структуре реализации пива наибольший удельный вес – 56 % - составляет пиво в пэт-бутылках, затем пиво в  кегах и пиво в 0,5л., соответственно 27 % и 17 %, т.е. сохраняется тенденция  смещения структуры реализации пива в сторону увеличения пива в «мелкой таре» (Пэт и 0,5л). 


НАПИТКИ

План реализации безалкогольных напитков выполнен на 100,5 %, что составляет  прирост 21,2 % к уровню аналогичного периода 2007 года. В структуре реализации безалкогольных напитков наибольший удельный вес – 89 % составляет 0,5л стеклобутылка, по сравнению с 84 % за  2007 год. Произошло снижение  объема продаж напитков в кегах на 3 % ( 2008 год -11%, 2007 год – 14 %) . 

МИНЕРАЛЬНАЯ ВОДА

Объем реализации минеральной воды за 2008 год составил 1381,4 тыс. дал., что составляет 76,1 % от плана.
 Причины невыполнения плана:

1) Неудовлетворительное финансирование маркетинговых мероприятий, особенно в важнейший период сезона реализации февраль-май отчетного года.

2) Высокая себестоимость продукции, негативно влияющая на ценообразование компании и конечный финансовый результат.

3) Низкая доля реализации продукции через административные контракты.

4) Отсутствие летнего "ажиотажа" реализации минеральных и питьевых вод, связанного с негативными погодными условиями данного периода.

5) Отсутствие контракта в региональном фарватере продаж в Краснодарском крае с ООО "Тандер" на реализацию минеральных и питьевых вод.

В структуре реализации минеральной воды наибольший удельный вес занимает вода в 1,5л. Пэт-бутылках – 46,2 %, затем питьевая вода в 19л. бутылях – 28,4 %. Объем реализации минеральной и питьевой воды в стеклобутылке составил 23,5 тыс. дал или 470 тыс. бутылок, что составляет 48,4 % от запланированного объема.


Объемы и структура реализации минеральной и питьевой воды за  2008 - 2007 годы.
	Показатели
	План
	Факт
	к плану
	Факт 2007
	к прошлому году

	
	
	
	+,-
	%
	
	+,-
	%

	Вода в пэт-бутылке 1,5л
	945,5
	638,1
	-307,4
	67,5
	703,1
	-65,0
	90,8

	Вода в пэт-бутылке 0,5л
	131,9
	97,1
	-34,8
	73,6
	85,4
	11,7
	113,7

	Вода в бутыле 5л
	256,5
	230,5
	-26,0
	89,9
	193,3
	37,2
	119,2

	Вода в бутыле 19л
	433,5
	392,2
	-41,3
	90,5
	243,5
	148,7
	161,1

	Вода в стеклобутылке 0,5л
	48,6
	23,5
	-25,1
	48,4
	3,2
	20,3
	-



[image: image2]
В 2008 году предприятие было награждено:

 - Союзом российских производителей пивобезалкогольной продукции      

     высшей общесоюзной наградой «За развитие пивобезалкогольной     

     отрасли России» - «Янтарная звезда» в номинации  

     «Высокоэффективное производство»;

  - дипломом  10-й российской агропромышленной выставки «Золотая   

    осень»; 

  - дипломом «Лидер городской экономики» администрации г. Ставрополя; 

  - дипломом о занесении на доску почета Ленинского района г. Ставрополя.

  На международной выставке-ярмарке «Пиво – 2008» в г. Сочи продукция завода получила 9 золотых медалей и 2 Гран-при.
3. Основные показатели производственно-хозяйственной деятельности Общества в отчетном периоде.

Основные технико-экономические показатели ОАО «Ставропольский пивоваренный завод представлены в таблице.

	Показатели
	2008 год
	2007 год
	Изменение к 2007 году

	
	
	
	(+,-)
	%

	Валовый объем продаж
	604 041
	490 273
	113 768
	123,2%

	НДС (с реализации)
	91 324
	74 263
	17 061
	123,0%

	Акциз
	60 896
	48 498
	12 398
	125,6%

	Чистый объем продаж
	451 821
	367 512
	84 309
	122,9%

	Себестоимость
	397 163
	301 281
	95 882
	131,8%

	   Основное сырье и вспомогательные материалы
	243 582
	182 376
	61 206
	133,6%

	   Энергозатраты
	16 998
	12 804
	4 194
	132,8%

	   Заработная плата 
	56 616
	48 449
	8 167
	116,9%

	   Начисления на заработную плату
	14 266
	12 346
	1 920
	115,6%

	   Общепроизводственные расходы
	7 716
	9 720
	-2 004
	79,4%

	   Общехозяйственные расходы
	4 519
	4 821
	-302
	93,7%

	   Вспомогательное производство
	12 678
	10 268
	2 410
	123,5%

	   Амортизация
	34 459
	15 812
	18 648
	217,9%

	   Затраты по аренде
	4 738
	3 481
	1 257
	136,1%

	   НДПИ
	466
	0
	466
	 

	   Арендная плата за землю
	420
	903
	-483
	46,5%

	   Налог на землю
	527
	137
	390
	384,1%

	   Налог на загрязнение окр.среды
	60
	56
	4
	107,1%

	   Транспортный налог
	118
	108
	10
	109,3%

	Валовая прибыль
	54 658
	66 230
	-11 573
	82,5%

	Проценты по кредитам
	22 694
	10 695
	11 999
	212,2%

	Операционные доходы
	7 514
	3 563
	3 951
	210,9%

	Операционные расходы
	15 413
	7 988
	7 425
	193,0%

	Внереализационные доходы
	5 182
	5 865
	-683
	88,4%

	Внереализационные расходы
	3 932
	1 790
	2 142
	219,7%

	Балансовая прибыль
	25 315
	55 185
	-29 871
	45,9%

	ОНО
	3 038
	2 667
	371
	113,9%

	Налог на прибыль
	4 282
	11 926
	-7 644
	35,9%

	Чистая прибыль
	17 995
	40 592
	-22 598
	44,3%

	 
	 
	 
	 
	 

	Капитальные вложения
	34 134
	242 320
	-208 186
	14,1%


Выручка от производства и реализации продукции, работ, услуг (за минусом НДС, акцизов и аналогичных обязательных платежей) составила 451,82 млн. рублей, что на 3,8 % ниже планового показателя, и на 24,2 % выше показателя аналогичного периода предыдущего года.

           Средняя цена 1 дал пива за отчетный период составила 138,82 рублей (без налогов), что на 11,46 рублей выше планового показателя и на 24,76 рублей  выше уровня прошлого года. Это связано с изменением структуры реализации и смещением приоритета в сторону пива в 0,5 л и в пэт-бутылках. Средняя цена реализации 1 дал безалкогольных напитков составила 145,01 рублей (без НДС), что на 32,35 рублей  выше уровня  2007 года.

Выручка от реализации минеральной и питьевой воды за 2008 год составила 53,1 млн.рублей, что ниже плановой на 45,3% и выше уровня прошлого года на 27,0%.

Средняя цена на минеральную и питьевую воду за отчетный период составила 7,24 руб. за бутылку, что на 0,75 рубля выше планового показателя и на 1,28 рубля (17,68%)  выше уровня прошлого года.


Выручка от реализации продукции за 2008 – 2007 года, млн.руб..

	 
	 2008 год (план)
	2008 год (факт)
	 2007 год (факт)

	 
	Выручка от реализации
	469,7
	451,8
	364,0

	 
	в т.ч.пиво
	292,8
	308,5
	267,2

	 
	        напитки
	72,1
	80,2
	51,4

	 
	        минерал.вода
	97,2
	53,1
	41,8

	 
	        аренда, грузоперевозки
	7,7
	10,1
	3,6



Себестоимость производства и реализации продукции (вместе с коммерческими расходами) составила 388 036,6 тыс.рублей, что на 5,3 % выше планового показателя(368 523,74 тыс.руб.) и на 31,53 % выше уровня прошлого года(295 023,36 тыс.руб. ).

Полная себестоимость 1 дала пива (среднего) – 118,21 рублей, что на 34,07 рубля (40,5%) выше аналогичного периода прошлого года (84,14 руб./дал).


Полная себестоимость 1 дала напитков – 107,79 рублей, что на 16,43 рублей (18,0%) выше показателя аналогичного периода прошлого года (91,36 руб/дал).

Полная себестоимость 1 дала минеральной воды составила  42,98 рублей за 1 дал, что на 7,1% выше уровня прошлого года(40,12 руб.). При этом в разрезе видов тары наибольший рост себестоимости отмечается по минеральной воде в 5,0л бутылке. Это связано с отнесением на данный вид воды большей части постоянных расходов. 

Увеличение затрат произошло по статьям переменных расходов вследствие повышения закупочных цен на сырье, материалы и энергоресурсы,  увеличения сумм амортизационных отчислений, увеличением фонда оплаты труда.

 Прибыль от реализации составила 58 460,1 тыс.рублей, в т.ч.:

- пиво – 44 461,7 тыс.рублей

- безалкогольные напитки – 20 332,4 тыс.рублей

- минеральная вода – убыток 6 334,1 тыс.рублей

            Рентабельность производства и реализации продукции составила 15,3%, что соответствует уровню 2007 года. 
4. Основные показатели финансовой деятельности Общества в отчетном периоде
Счет прибылей и убытков Общества, тыс. руб.

	 
	Наименование показателя
	За 2008г.
	За 2007г.

	1.
	Доходы и расходы по обычным видам деятельности
	
	

	
	Выручка (нетто) от реализации товаров, продукции, работ услуг (за минусом налога на добавленную стоимость, акцизов и аналогичных обязательных платежей
	446 459
	364 075

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	
	
	

	
	Себестоимость проданных товаров, продукции, работ, услуг
	383 128
	290 431

	
	Валовая прибыль
	63 331
	73 644

	
	Коммерческие расходы
	4 908 
	4 592

	
	Управленческие расходы
	
	

	
	Прибыль (убыток) от продаж 
	58 423
	69 052

	2.
	Прочие доходы и расходы
	
	

	
	Проценты к получению
	
	

	
	Проценты к уплате
	22 694
	10 695

	
	Доходы от участия в других организациях
	
	

	
	Прочие доходы
	12 701
	9 428

	
	Прочие расходы
	25 127
	14 261

	3.
	Прибыль (убыток) до налогообложения 
	23 303
	53 524

	
	Отложенные налоговые активы
	
	

	
	Отложенные налоговые обязательства
	3 038
	2 667

	
	Налог на прибыль
	4 282
	11 926

	
	ЕНВД
	47
	28

	
	Чистая прибыль (убыток) отчетного периода
	15 936
	38 903


Сведения о резервном фонде Общества, тыс. руб.
	№ п/п
	Показатель
	01.01.2008
	31.12.2008

	1.
	Сформированный резервный фонд
	245,0
	245,0


Сведения о чистых активах Общества, тыс. руб.
	№ п/п
	Показатель
	01.01.2008г.
	31.12.2008г.

	1.
	Сумма чистых активов
	164 653
	171 694

	2.
	Уставный капитал
	4 905
	5 405

	3.
	Резервный фонд
	245
	245

	4.
	Отношение чистых активов к уставному капиталу (стр.1/стр.2)(%)
	33 568
	31 766

	5.
	Отношение чистых активов к сумме уставного и резервного фонда (стр.1/(стр.2+стр.3))(%)
	31 971
	30 388


Сведения о дебиторской задолженности общества, тыс. руб.
	№ п/п
	Показатель
	На начало периода
	На конец периода

	1.
	Краткосрочная дебиторская задолженность, в  т.ч.

- расчеты  с покупателями и заказчиками
- авансы выданные

- прочая
	39 657

15 198

13 697

10 762
	41 474
35 709

2 108

3 657

	2.
	Долгосрочная дебиторская задолженность
	0
	0

	3.
	Общая сумма дебиторской задолженности (стр. 1+2)
	39 657
	41 474


Сведения о кредиторской задолженности, тыс. руб.
	№ п/п
	Показатели
	На начало периода
	На конец периода

	1.
	Долгосрочные заемные средства
	65 772
	104 952

	2.
	Краткосрочные заемные средства
	186 899
	126 104

	3.
	Кредиторская задолженность, в т.ч.
	43 138
	83 018

	3.1.
	Поставщикам и подрядчикам
	18 676
	44 875

	3.2.
	По оплате труда
	2 592
	2 903

	3.3.
	Задолженность перед внебюджетными фондами
	766
	991

	3.4.
	Задолженность по налогам и сборам
	5 619
	18 691

	3.5.
	Прочие кредиторы
	15 485
	15 558

	
	 
	 
	 

	4.
	Общая сумма кредиторской задолженности (стр.1+2+3)
	295 809
	314 074


Сведения о взаимоотношениях Общества с бюджетами всех уровней и внебюджетными фондами в отчетном периоде

	   Показатель
	Остаток на
	Начислено
	Перечислено
	Остаток на

	
	01.01.08 г.
	
	
	31.12.08 г.

	Платежи в бюджет

	Налог на прибыль
	1 265
	4 282
	3 158
	141

	Налог на имущество
	- 1 096
	6 871
	5 861
	- 2 106

	Аренда земли
	- 212
	420
	424
	- 208

	Налог на добавленную стоимость
	6 408
	33 266
	17 067 
	- 9 791

	Акцизы
	- 3 801
	61 021
	58 844
	- 5 978

	Налог на добычу полезных ископаемых
	0
	466
	442
	- 24

	Налог на землю
	4
	527
	447
	- 76

	Налог на доходы физических лиц
	- 490
	7 725
	7 746
	- 469

	Сборы за загрязнение окружающей среды
	- 2
	60
	54
	- 8

	Единый налог на вмененный доход
	- 14
	47
	53
	- 8

	Транспортный налог
	- 26
	118
	122
	- 22

	ИТОГО платежи в бюджет
	2 036
	114 803
	94 218
	-18 549

	 в том числе: 

в  федеральный бюджет
	8 522
	36 105
	17 933
	- 9 650

	в территориальный бюджет
	- 6 277
	77 751
	75 414
	- 8 614

	в местный бюджет
	- 209
	947
	871
	- 285

	Отчисления в страховые фонды

	Пенсионный фонд
	- 649
	11 004
	10 804
	- 849

	Фонд социального страхования
	2 113
	2 008
	23
	128

	Фонд медицинского страхования
	- 103
	1 672
	1 649
	- 126

	Страхование от несчастных случаев
	7
	171
	149
	- 15

	ИТОГО отчисления в страховые фонды
	1 368
	14 855
	12 625
	- 862


Социальные показатели Общества
	№ п/п
	Показатель
	За отчетный (2008) год
	За предыдущий (2007) год

	1.
	Среднесписочная численность (чел.)
	395
	375

	2.
	Затраты на оплату труда (тыс. руб.)
	56 172,2
	48 119,7

	3.
	Среднемесячная заработная плата (руб.)
	11 850,7
	10 151,8



V. Перспективы развития Общества
     Исходя из стратегической цели ОАО «Ставропольский пивоваренный завод» - стать крупнейшим производителем непастеризованного пива на Юге России основными задачами для достижения поставленной цели являются:

- увеличение занимаемой доли рынка пива, безалкогольных напитков в регионах ЮФО;

- развитие системы дистрибуции минеральной и питьевой воды, завоевание новых рынков, удержание позиций;

- совершенствование технологии производства, обеспечение стабильного качества продукции;

- повышение эффективности управления, совершенствование системы бизнес-планирования, инвестиционного планирования, реализация системы управления издержками;

 -  обеспечение безопасности условий труда, социальной защиты работающих;

  - обеспечение промышленной, пожарной и экологической безопасности;

  -  повышение уровня квалификации персонала.


VI. Отчет о выплате объявленных (начисленных) дивидендов по акциям Общества.
По итогам деятельности за 2007 год по решению Общего годового собрания акционеров от 10.05.2009 года дивиденды по акциям Общества на начислялись и не выплачивались.

По итогам деятельности за 2008 год по решению Общего годового собрания акционеров от 25.06.2009 года дивиденды по акциям Общества не начисляются.


VII. Описание основных факторов риска, связанных с деятельностью Общества.
Деятельность Общества подвержена влиянию ряда факторов, в число которых входят и риски. Риск всегда связан с продолжительностью бизнес-процесса, поэтому его оценка должна быть сопоставима с определенным  этапом осуществления деятельности. 

Основными рисками для Общества являются следующие:

1. Возможные поломки и простои оборудования цеха розлива в пэт-бутылку вследствие технического состояния оборудования
   
2. Недостаточное обеспечение холодом в летний период вследствие ограничения мощности цеха аммиачно-холодильных установок.

  
 3.  Нарастание конкуренции.
   
  4. Увеличение ставки акциза, рост цен на сырье и материалы.

Осуществляя свою деятельность в условиях жесткой конкурентной среды Общество в течение 2008 года  использовало несколько  методов  управления рисками:

· Страхование (страхование опасных объектов (автогражданской ответственности);

· Лимитирование (лимит дебиторской задолженности);

· Диверсификация (широкая база контрагентов).

Необходимо отметить, что работа ОАО «Ставропольский пивоваренный завод» в 2007 году осуществлялась в режиме допустимого риска, когда угроза общих потерь на определенных  этапах  деятельности не превышала уровня прибыли от реализации. 

  VIII. Перечень совершенных Обществом в отчетном году крупных сделок   и сделок, в совершении которых имеется заинтересованность. 


В 2008 году ОАО «Ставропольский пивоваренный завод» не имело крупных сделок и сделок с заинтересованностью.


XI. Состав Совета директоров Общества.
	Фамилия, Имя, Отчество
	Должность

	Теунаев Дагир Мазанович
	Первый заместитель генерального директора по экономике  и финансам ОАО «НК «Роснефть»-Кубаньнефтепродукт»

	Хасанов Магомет Абдулмаджитович
	Генеральный директор ОАО «Ставропольский пивоваренный завод»

	Коркмазов Роберт Эльмурзаевич
	Коммерческий директор ОАО «Ставропольский пивоваренный завод»

	Рощупкина Ольга Борисовна 
	Начальник Планово-экономического отдела ОАО «НК «Роснефть»-Кубаньнефтепродукт»

	Конинская Ольга Павловна
	Главный технолог ОАО «Ставропольский пивоваренный завод»



X. Сведения о лице занимающем должность единоличного  исполнительного органа  и  коллегиального исполнительного органа Общества.

	Фамилия, имя, отчество
	Должность

	Хасанов Магомет Абдулмаджитович
	Генеральный директор ОАО «Ставропольский пивоваренный завод»



XI. Информация о вознаграждениях генерального директора и  Совета директоров Общества.
Вознаграждения членам Совета директоров Общества выплачивались согласно Решения общего собрания акционеров ОАО «Ставропольский пивоваренный завод» от 21.04.2007 года.

  Общий размер вознаграждения членов Совета директоров  за выполнение ими своих обязанностей в 2008 году составил  1 017 000,00 рублей.


Общий размер вознаграждения генерального директора Общества в 2008 году составил 605 230,0 рублей.

XII. Сведения о соблюдении Обществом Кодекса корпоративного поведения.

Распоряжением Федеральной комиссии по рынку ценных бумаг от 04.04.2002 г. № 421/р  акционерным обществам рекомендовано следовать положениям Кодекса (Свода правил) корпоративного поведения, одобренного на заседании Правительства Российской Федерации от 28.11.2001 г. (протокол № 49). 

Кодекс корпоративного поведения (далее — Кодекс) содержит рекомендации относительно наилучшей практики корпоративного поведения. Положения Кодекса базируются на признанных в международной практике принципах корпоративного управления, разработанных Организацией экономического сотрудничества и развития, в соответствии с которыми в последние годы рядом других государств были приняты кодексы корпоративного управления и аналогичные им документы.

К основным принципам корпоративного поведения относятся следующие принципы:

Практика корпоративного поведения должна обеспечивать акционерам реальную возможность осуществлять свои права, связанные с участием в обществе. 

Практика корпоративного поведения должна обеспечивать равное отношение к акционерам, владеющим равным числом акций одного типа (категории). Все акционеры должны иметь возможность получать эффективную защиту в случае нарушения их прав. 

Практика корпоративного поведения должна обеспечивать осуществление советом директоров стратегического управления деятельностью общества и эффективный контроль со стороны совета директоров за деятельностью исполнительных органов общества, а также подотчетность членов совета директоров его акционерам. 

Практика корпоративного поведения должна обеспечивать исполнительным органам общества возможность разумно, добросовестно, исключительно в интересах общества осуществлять эффективное руководство текущей деятельностью общества, а также подотчетность исполнительных органов совету директоров и его акционерам. 

Практика корпоративного поведения должна обеспечивать своевременное раскрытие полной и достоверной информации об обществе, в том числе о его финансовом положении, экономических показателях, структуре собственности и управления в целях обеспечения возможности принятия обоснованных решений акционерами общества и инвесторами. 

Практика корпоративного поведения должна учитывать предусмотренные законодательством права заинтересованных лиц, в том числе работников общества, и поощрять активное сотрудничество общества и заинтересованных лиц в целях увеличения активов общества, стоимости акций и иных ценных бумаг общества, создания новых рабочих мест. 

Практика корпоративного поведения должна обеспечивать эффективный контроль за финансово-хозяйственной деятельностью общества с целью защиты прав и законных интересов акционеров. 

Кодекс представляет собой свод рекомендаций. Общество вправе использовать те рекомендации Кодекса, которые оно сочтет для себя приемлемыми. При этом Общество может разработать свой собственный кодекс корпоративного поведения в соответствии с рекомендациями Кодекса или включить отдельные его положения в свой Устав и внутренние документы.

Некоторые положения Кодекса уже нашли отражение в Уставе и внутренних документах Общества в действующей редакции. Кроме того, свою практическую корпоративную деятельность Общество осуществляет, базируясь на основных принципах корпоративного поведения.

В своей деятельности Общество руководствуется положениями Кодекса. Корпоративное поведение в Обществе основывается на уважении прав и законных интересов его участников и способствует эффективной деятельности общества, в том числе увеличению стоимости активов общества, созданию рабочих мест и поддержанию финансовой стабильности и прибыльности Общества. Общество обеспечивает акционерам реальную возможность осуществлять свои права, связанные с участием в Обществе. 

Руководствуясь принципами корпоративного поведения, рекомендованными Кодексом, Общество соблюдает порядок подготовки и  проведения общих собраний акционеров обеспечивающий равное отношение ко всем акционерам и не являющийся чрезмерно дорогим и сложным. 

Совет директоров Общества определяет стратегию развития Общества и осуществляет контроль за деятельностью его исполнительных органов, утверждает годовой финансово-хозяйственный план, обеспечивает реализацию и защиту прав акционеров, в состав Совета директоров входят независимые директора. 

Исполнительные органы Общества (генеральный директор) осуществляют руководство текущей деятельностью Общества в пределах своей компетенции, определенной Уставом Общества и внутренними положениями, обеспечивая как получение дивидендов акционерами, так и возможность развития самого Общества. 

Совершение существенных корпоративных действий Обществом сопровождаются максимальной открытостью и прозрачностью, в частности, раскрывая, в установленном порядке, информацию о совершение крупных сделок и сделок с заинтересованностью, существенных фактах и событиях, а также  ежеквартальном отчете.

Информационная политика Общества обеспечивает возможность свободного и необременительного доступа к информации об Обществе. 

Контроль за финансово-хозяйственной деятельностью Общества осуществляет Совет директоров, Ревизионная комиссия Общества, независимая аудиторская организация.

Иная информация,  подлежащая включению в годовой отчет о деятельности Общества, Уставом Общества и иным внутренними документами Общества не предусмотрена.
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